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TEST EFFEKTEN AF DIN KAMPAGNE

Konkurrencen er hard, og alle keemper om forbrugernes
opmarksomhed — det gaelder om at skille sig ud i post-
kassen. Med en effektmaling af din direct mail og/eller
adresselgse forsendelse far du indblik i modtagernes
holdning til din kampagne og kendskab til, hvordan dit
budskab er blevet modtaget i malgruppen.

Veerdifuld viden om dine reklamers effektivitet

Efter en gennemfort kampagne star man ofte tilbage med en god ide om
respons og pris per kunde. Men uanset om det gik godt eller skidt, mangler
man grundlaeggende viden om, hvorfor udfaldet blev, som det blev.

Forsvandt din forsendelse i stakken
af andre reklamer, eller blev den set
og leest, og kan modtager huske, at
den kom fra dig? Var tilbuddet konkur-
rencedygtigt, og virkede reklamens
udformning og distributionsform efter
hensigten?

Gennem 100 interviews blandt din mal-
gruppe undersgger vi effekten af din
markedsforing. Informationerne kan du
bruge som en del i dit kampagneforlgb
til at planleegge opfelgning, udarbejde
remindere, eller til at forstaerke og
forbedre dit kampagnemateriale, sa du

Effektmaling giver dig svar

pa spergsmal som:

+ Blev din forsendelse set?

+ Blev den leest?

+ Blev den gemt?

* Huskes afsender?

+ Betod den et holdnings-
skifte?

+ Hvor mange har reageret
eller pateenker at reagere?

+ Hvordan klarede forsend-
elsen sig i forhold til andre
kampagner?

opnar en endnu starre effekt ved din neeste udsendelse. P& den made sikrer
du lgbende en aget respons, flere kunder og en hgjere omsaetning.
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Spargerammen bestar af min.
12 spargsmal, som sammen-
seettes, sa de tilpasses netop
din virksomhed og kampagne-
materiale. Du har selvfolgelig
mulighed for at kobe ekstra
sporgsmal, hvis der er behov for
det.

Resultaterne samler vi til dig

i en rapport med tabeller, grafer og en konklusion, som en af vores dygtige
analysekonsulenter gennemgar sammen med dig pa et made.
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Splittest

En splittest giver dig mulighed for at teste to eller flere versioner af samme
reklame. Ved at sende varianter af din forsendelse til forskellige malgrupper,
har du mulighed for at teste forskellige kreative udformninger, priser, tilbud
etc. Effektmadlingen giver dig herefter indsigt i, hvad markedet responderer p3,
og hvilken forsendelse, der har genereret den bedste effekt.

Praetest

Du kan ogsa anvende en effektmaling som praetest. Spgrgerammen er den
samme, men her tester du din kampagne péa et mindre antal modtagere,
inden du sender ud til hele malgruppen. P& den made har du mulighed for at
anvende resultaterne til at tilpasse dine budskaber og den kreative udform-
ning for at skabe et endnu bedre resultat.

Priser

Effektmaling 17.500 kr.

Splittest

2 split. 23.000 kr.

3 split. 28.000 kr.

4 split. 33.000 kr.

Ekstra sporgsmal

Pr. tilleegssporgsmal 500 kr.

Pr. tilleegsspargsmal (abent spm.) 1.000 kr.

Ekstra interviews (pr. 50 stk.) 2.500 kr.
Kontakt

Kontakt Lars Ingildsen eller Camilla Spliid, og her mere om dine muligheder
for at male effekten af dine kampagner. Vi kommer gerne ud pa et person-
ligt made, hvor vi hjeelper dig med at vurdere dine behov og afdeekker den
optimale lgsning.
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Camilla Spliid Lars Ingildsen

TIf. (+45) 3997 1030 TIf. (+45) 3997 1020
Email cs@director.dk Email li@dmpartner.dk
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